REGULAMIN
Konkursu na ,,Najlepsze Europejskie Destynacje” - EDEN
(Edycja Polska)
Temat: Turystyka i lokalna gastronomia

§1

INFORMACJE OGOLNE
Gtéwnym organizatorem Konkursu na Najlepsze Europejskie Destynacje — EDEN jest Komisja
Europejska przy wspoétudziale Panstw Cztonkowskich.
Destynacja turystyczna to obszar atrakcyjny dla odwiedzajacych, obejmujacy zakwaterowanie,
atrakcje turystyczne i ustugi wspomagajace. Moze by¢ okreslona za pomoca granic fizycznych,
tematycznych lub administracyjnych i obejmowac grupe charakterystycznych wyobrazen i jakosci,
ktore dajg jej tozsamosc/rozpoznawalnos¢ marki. Destynacje powinny by¢ miejscami, z ktérymi
partnerzy turystyczni sg w naturalny sposdéb powigzani i w ramach ktérych mozliwa jest
wspotpraca.
Tematy przewodnie kolejnych edycji Konkursu oraz podstawowe kryteria sg ustalane przez
Komisje Europejska przy wspétudziale Panstw Czionkowskich.
Wybrany temat jest $cisle zwigzany z poszczegdlnymi aspektami zrGwnowazonego rozwoju oraz
umozliwia pokazanie wartosci i roznorodnosci europejskich destynaciji turystycznych.
Kazde Panstwo Cztonkowskie biorgce udziat w Konkursie organizuje konkurs wewnetrzny,
ktérego celem jest wybranie, w oparciu o ustalone kryteria, jednej destynacji i zgtoszenia jej do
Komisji Europejskiej, ktéra dokonuje weryfikacji prawidtowosci przeprowadzenia wyboru.
W Polsce na poziomie krajowym organizatorem konkursu wewnetrznego - jest Polska Organizacja
Turystyczna, zwana dalej POT, dzialajaca we wspotpracy z Ministerstwem Sportu i Turystyki,
zwanym dalej MSIT.
Przy wytanianiu kandydatéw POT moze wspétpracowaé z wieloma podmiotami m.in. ekspertami
branzowymi: Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi, zwanymi dalej ROT oraz Lokalnymi
Organizacjami Turystycznymi, zwanymi dalej LOT.
POT dba o wtasciwg organizacje, przebieg i wysoki poziom merytoryczny Konkursu.

§2

IDEA KONKURSU
Konkurs jest waznym narzedziem realizacji takich celéow polityki turystycznej Unii Europejskiej i
Panstw Cztonkowskich jak: zapewnienie zréwnowazonego rozwoju turystyki, usuwanie barier
hamujacych ten rozwdj, zmniejszenie koncentracji czasowej i przestrzennej turystyki (promowanie
miejscowosci i obszarow oferujgcych atrakcje w okresach posezonowych oraz kierowanie ruchu
turystycznego do mniej znanych miejscowosci turystycznych); dziatanie na rzecz zaciesnienia
wspotpracy miedzy destynacjami wytonionymi w drodze konkursu (wtaczenie ich do sieci).
Konkurs ma na celu promowanie najlepszych wzorcéw zréwnowazonego rozwoju turystyki, a
takze zwrdcenie uwagi na:
e atrakcyjnosc, réznorodno$¢ oraz wspadlne cechy destynaciji biorgcych udziat w Konkursie;
e mniej znane miejscowosci i obszary turystyczne, posiadajgce unikatowe atrakcje turystyczne;

* mozliwos¢ organizowania wyjazdow turystycznych w okresach posezonowych i tym samym
zmniejszenie negatywnych konsekwencji zjawiska sezonowosci w turystyce;

e usuwanie barier hamujacych zrownowazony rozwadj turystyki;

¢ mozliwos¢ bardziej rownomiernego rozmieszczenia ruchu turystycznego poprzez kierowanie
jego strumieni do mniej znanych miejscowosci i obszardw;

¢ potrzebe wymiany dobrych praktyk, poprzez powigzanie destynacji biorgcych udziat w
konkursie w sie¢ i tym samym utatwienie wymiany dobrych praktyk i informaciji;

* aktywizacje i wskazanie mozliwosci rozwoju spoteczno-gospodarczego destynacji, w tym
budowe pozytywnego i rozpoznawalnego wizerunku, poprzez i dzieki rozwojowi turystyki,
wykorzystujgcej endogenny potencjat obszaru;

* wigczenie polskich mniej znanych lub nieznanych destynaciji turystycznych w europejska sie¢
uznanych irozpoznawanych obszaréw turystycznych charakteryzujacych sie wyjatkowymi
walorami dla dziedzictwa Europy;

e wzmochienie znaczenia turystyki w wybranych destynacjach — zwiekszenie zaangazowania
réznorodnych podmiotéw turystycznych w proces podnoszenia konkurencyjnosci produktéw i
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b)
c)

atrakcji turystycznych wystepujacych na danym obszarze przy zachowaniu ich unikatowego
charakteru.

3
KRYTER§IA OCENY
Do udzialu w Konkursie zakwalifikowane zostang wytacznie zgtoszenia respektujgce
idee konkursu opisang w § 2 niniejszego Regulaminu.
Zgtoszenia bedg oceniane zgodnie z przyjetymi kryteriami stanowigcymi zatacznik nr
1 do Regulaminu.

§4

PRZEBIEG KONKURSU
Informacje o Konkursie, a w szczegdlnosci temat przewodni Konkursu, warunki uczestnictwa,
ogtaszane sa na stronach internetowych POT oraz MSIT (m.in. www.edenpolska.pl
www.pot.gov.pl, www.msport.gov.pl).
Zawiadomienia o ogtoszeniu Konkursu sg dodatkowo wystane do ROT i innych partneréw droga
elektroniczna.
POT od chwili ogtoszenia rozpoczecia Konkursu przyjmuje zgtoszenia uczestnictwa za pomoca
aplikacji konkursowej umieszczonej w specjalnej zaktadce na stronie www.edenpolska.pl.
POT dokonuje wstepnej weryfikacji formalnej zgloszeh, w oparciu o kryteria podstawowe
wskazane w zataczniku nr 1 do Regulaminu.
Wszystkie zakwalifikowane zgtoszenia POT przekazuje Kapitule Konkursowej
Prawo zglaszania kandydatur do Konkursu przystuguje Regionalnym i Lokalnym Organizacjom
Turystycznym, samorzadom terytorialnym, instytucjom, twércom produktow i szlakéw
turystycznych, stowarzyszeniom ifundacjom, przedsiebiorcom prywatnym, a takze innym
zainteresowanym podmiotom.

§5
KAPITULA KONKURSOWA

Zakwalifikowane do udziatu w Konkursie destynacje turystyczne ocenia Kapituta Konkursowa.
W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci niezbednej do dokonania prawidtowej oceny
zgtoszonych kandydatur, do udzialu w pracach Kapituty Konkursowej zapraszani sg eksperci z
zakresu problematyki objetej konkursem.
Wyboru osdéb, do ktérych skierowane zostang zaproszenia do udziatlu w pracach Kapituty
Konkursowej dokonuje Prezes POT. Prezes POT podejmuje réwniez decyzje o liczbie jej
cztonkéw oraz wybiera przewodniczgcego Kapituty.
Zadaniem Kapituty Konkursowej bedzie dokonanie oceny zgtoszonych destynacji i wybér
najlepszej. Przy dokonywaniu oceny i wyborze Kapituta Konkursowa bedzie stosowata
nastepujace zasady:

Ocena punktowa zgtoszonych destynacji - zgodnie z punktacjg okreslong w warunkach
zgtoszenia.

Tytut najlepszej uzyska destynacja, ktéra otrzymata najwiekszg liczbe punktow.

W przypadku réwnej liczby punktdéw o rozstrzygnieciu zadecyduje Przewodniczacy Kapituty
Konkursowej.
W przypadku stwierdzenia razaco niskiego poziomu zgtoszonej kandydatury Kapitule
Konkursowej przystuguje prawo wydania oceny negatywnej, co oznacza wyeliminowanie
zgtoszenia z Konkursu.
Po zakonczeniu oceny Kapituta Konkursowa przygotuje protokdt z wynikami, ktory jest podawany
do wiadomosci publicznej podczas oficjalnego rozstrzygniecia Konkursu z udziatem laureatéw,
gosci, partneréw Konkursu oraz mediow.
W protokole Kapituta Konkursowa podaje liczbe punktow uzyskanych przez poszczegdine
destynacje zgtoszone do udziatu w Konkursie.
Wszelkie dodatkowe informacje odnos$nie zasad dziatania Kapituty Konkursowej znajdujg sie w
Zataczniku nr 3 do niniejszego Regulaminu

§6
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WARUNKI ZGLOSZENIA
Podmioty biorace udziat w Konkursie zgtaszajg swoje kandydatury do POT poprzez formularz
zgtoszeniowy dostepny w aplikacji internetowej znajdujacej sie na stronie internetowej pod
adresem www.edenpolska.pl
Kazda kandydatura musi by¢ zgtoszona na osobnym formularzu zgtoszeniowym, a takze powinna
zawierac fotografie oraz inne materiaty potwierdzajace spetnienie warunkéw Konkursu.
Formularz zgtoszeniowy stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.
Regulamin oraz Formularz Zgloszeniowy znajduja sie na stronie internetowej
www.edenpolska.pl
Dodatkowych informacji udziela koordynator Konkursu: Pani Anna Ksieznik — Polska Organizacja
Turystyczna, tel: 22 536-70-25, fax: 22 536-70-86, e-mail: anna.ksieznik@pot.gov.pl lub
eden@pot.gov.pl

§7
TERMINY
Rozpoczecie Konkursu: 09 kwietnia 2015 r.
Termin przyjmowania zgtoszen drogg on-line: 09 kwietnia — 08 maja 2015 r.
Zakonczenie prac Kapituty: 22 maja 2015 r.
Posiedzenie Kapituty i wybér laureatéw: 26 maja 2015r.
Oficjalna gala rozdania nagréd: 11 czerwca 2015 r.

§8
NAGRODY
Nagroda gtéwng w Konkursie jest nominacja do etapu europejskiego Konkursu. Komisja
Europejska sprawdza prawidtowos¢ przeprowadzenia Konkursu na szczeblu krajowymi
oraz zatwierdza wybér Kapituty Konkursowe;.
Zwyciezcy przystuguje prawo postugiwania sie tytutem ,Najlepszej Europejskiej Destynacji
EDEN”, a takze zostaje on wigczony w sie¢ Najlepszych Europejskich Destynacji Turystycznych,
promowanych m.in. za posrednictwem portalu narodowego www.polska.travel oraz portalu
poswieconego konkursowi www.edenpolska.pl.
Nagroda dodatkowa dla laureata oraz wyréznionych destynacji jest wiaczenie do dziatan
promocyjnych POT w zakresie przewidzianym w dokumentach strategicznych oraz planie POT, a
w szczegolnosci:
¢ kampania promocyjna w Internecie,
e promocja w mediach branzowych i konsumenckich,
* podréze studyjne dla dziennikarzy i blogeréw,
* udziat w imprezach promocyjnych organizowanych przez Polskg Organizacje Turystyczng w
kraju i za granica,
* przygotowanie i dystrybucja materiatdw promocyjnych (e-book),
* rekomendacja przez POT wsrod przedsiebiorstw turystycznych prowadzacych turystyke
przyjazdowg do Polski, zrzeszonych w Forum Turystyki Przyjazdowej,
* rekomendacja przez Polskie Osrodki Informacji Turystycznej za granica, wérdd potencjalnych
turystow,
* udziat w konferencjach /warsztatach, stuzacych wymianie dobrych praktyk w sieci Najlepszych
Europejskich Destynaciji Turystycznych.

§9
INNE POSTANOWIENIA

Przestane na Konkurs materiaty i dokumentacja zostang zabezpieczone przez POT i nie bedg
zwracane.

Ziozenie Zgtoszenia stanowi jednoczesnie oswiadczenie o przekazaniu majatkowych praw
autorskich do zatgczonych materiatow i fotografii na rzecz POT na potrzeby prowadzonego
konkursu, a takze na cele zwigzane z realizacjg dziatan stanowigcych nagrody konkursowe w
zakresie ponizszych pol eksploatacii:


http://www.edenpolska.pl/
http://www.polska.travel/
mailto:eden@pot.gov.pl
mailto:anna.ksieznik@pot.gov.pl
http://www.edenpolska.pl/

a) utrwalanie i zwielokrotnianie w kazdy sposob, w szczegodlnosci prasie i w pamieci
komputera, na nosnikach danych zaréwno cyfrowych jak i analogowych, technika za-
pisu magnetycznego jak i cyfrowego oraz technikg drukarskg i reprograficzna;

b) rozpowszechnianie poprzez wprowadzanie zwielokrotnionych egzemplarzy do obrotu,
w tym w prasie, publiczne wystawianie, najem lub uzyczenie;

C) udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy miat do niego dostep w miejscu i czasie przez
siebie wybranym w tym poprzez udostepnianie w sieci Internet, w szczegdélnosci na
Stronie Konkursowej;

bez wzgledu na ilo$¢ nadan, emisji i wytworzonych egzemplarzy; a takze oswiadczenie o
wyrazeniu zgody na rozporzadzenie i korzystanie, przez POT i upowaznione przez niego
podmioty, z utworéw zaleznych, w tym na wtgczanie ich do innych utworéw i korzystanie z
tak powstatych utworéw na polach eksploatacji wskazanych w lit. a — ¢ powyzej, jak
réwniez na wprowadzanie zmian i modyfikacji do tych utwordw.

Zlozenie podpisu jest rownoznaczne z przyjeciem zobowigzan i warunkéw wynikajgcych z
niniejszego Regulaminu.

Podmiot zgtaszajacy kandydature, ponosi wytaczng odpowiedzialno$é za naruszenie autorskich
praw majatkowych i/lub praw do znakéw towarowych, a takze innych majgtkowych i osobistych
praw o0sob trzecich w zwigzku z przestanymi w ramach Zgtoszenia materiatami i fotografiami, a
zobowigzany jest do zwrotu Organizatorowi wszelkich kosztéw, jakie Organizator poniost w
zwigzku z naruszeniem praw lub dobr oséb trzecich na skutek eksploatacji wadliwych — w zwigzku
Z naruszeniem o ktérym mowa w zdaniu poprzednim — materiatéw lub forografii.

POT zastrzega sobie mozliwos¢ zaproszenia do wspotorganizacji innych niz wymienionych w
Regulaminie  partneréw instytucjonalnych, celem zapewnienia najwyzszego poziomu
merytorycznego Konkursu.

Partnerzy zobowigzujg sie do jak najszerszej dystrybucji informacji i promocji Konkursu, jako
elementu wspdlnych dziatan prowadzonych w ramach biezgcej wspotpracy.



Zatgcznik nr 1 do Regulaminu

Kryteria konkursu
na Najlepsze Europejskie Destynacje (EDEN)
— Edycja Polska

Kryteria podstawowe (podstawa dopuszczenia):
aplikujaca destynacja stanowi obszar, ktory spetnia tacznie wszystkie nizej wymienione kryteria:

* nie jest kojarzony przez turystéw jako powszechnie znane miejsce uprawiania turystyki, rekreaciji
i wypoczynku - na poziomie regionu i kraju;

* obejmuje i wykorzystuje w zakresie turystyki oferte zwigzang z lokalng gastronomig

e proponuje wtasng oferte turystyczng przygotowang zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju
i w porozumieniu z wtadzami odpowiedzialnymi za ochrone przyrodnicza danego obszaru.

M UWAGA I Termin ,destynacja turystyczna” nie jest zwigzana z zadnymi uwarunkowaniami
administracyjnymi (granicami gmin, powiatow, wojewddztw), lecz stanowi obszar terytorium Polski, na
ktérym prowadzone sg wspdlne dziatania na rzecz rozwoju okreslonego produktu turystycznego w
oparciu o obszary cenne przyrodniczo, zgodne z ww. kryteriami podstawowymi.

Formularz oceny destynacji turystycznej
zgtoszonej w ramach konkursu
na Najlepsza Europejska Destynacje Turystyczng - EDEN 2015
Temat: Turystyka i lokalna gastronomia

I Informacje podstawowe

Numer zgtoszenia

Nazwa destynacji

Instytucja zgtaszajgca

Il Ocena formalna (wstepna weryfikacja formalnej zgtoszen dokonuje POT wg kryteriéw
podstawowych)
SPELNIA / NIE SPELNIA



Kryteria szczegoétowe (podstawa oceny):

Charakterystyka destynacji

Punktacja

llosé
przyzna
nych
punktéw

Ocen cechy produktu poswiadczajace jego oryginalnos¢ i zwigzek z
regionem

0-5

Ocen zaangazowanie gtéwnych grupy interesariuszy (ij. wtadze lokalne,
przedsiebiorcy, organizacje spoteczne, spotecznos¢ lokalna) w procesie
tworzenia, rozwoju, sprzedazy i zarzadzania produktem.

0-5

Ocen rodzaj oferowanych ustug noclegowych oraz towarzyszacych

0-5

Ocen infrastrukture turystyczng wystepujaca w destynacji (Sciezki
rowerowe, punkty widokowe, szlaki turystyczne i ich oznakowanie itp.)

0-5

Suma (max 20)

Gospodarcze i spoteczne znaczenie turystyki na obszarze destynaciji

Ocenh znaczenie produktu turystycznego dla lokalnej spotecznosci pod
katem wzrostu miejsc pracy i/lub poprawy jakosci zatrudnienia, czy na
nowych stanowiskach pracy zatrudniane sg osoby lokalne itp., czy
zwiekszajg sie dochody mieszkancéow.

Ocen zaangazowanie spoteczno$ci lokalnej w rozwdj i ochrone destynaciji.

0-5

Suma (max 10)

Gléwne dziatania na rzecz zréwnowazonego rozwoju

Ocen prowadzone dziatania majace na celu zachowanie i promocje kultury
oraz lokalnych tradycji.

0-5

Oceh dziatania podejmowane w celu przedituzenia sezonu turystycznego i
zmniejszenia sezonowosci popytu?

Ocen w jaki sposob turysci odwiedzajacy destynacije sg informowani i
zachecani do odpowiedzialnego/zréwnowazonego korzystania z zasobow
naturalnych i kulturowych destynac;ji?

0-5

Ocen czy lokalna branza turystyczna jest informowana i zachecana do
organizowania turystyki z zachowaniem zasad rozwoju zrownowazonego
przy odpowiedzialnym korzystaniu z zasobéw naturalnych i kulturowych
destynacji? Jesli tak, to w jaki sposob?

Ocen czy destynacja posiada strategie na rzecz zrownowazonego rozwoju
turystyki oraz plan dziatania w destynac;ji?

Ocen prowadzone dziatania i inwestycje proekologiczne (np.
gospodarowanie odpadami, zasobami naturalnymi, wykorzystanie
odnawialnych Zrédet energii, czy respektowane sg zasady
zrownowazonego rozwoju przy rozbudowie infrastruktury, czy okreslono
pojemnosc turystyczng destynaciji)?

0-5




Suma (max 30)

Dziatania marketingowe

Oceh dziatania marketingowe podejmowane na rzecz promoc;ji destynaciji
wsrod potencjalnych turystow

0-3

Czy w destynacji istniejg punkty informaciji turystycznej, wydawnictwa
informacyjne przewodniki, mapy itp.

0-3

Ocen dziatania promocyjne w Internecie.

0-3

Ocen organizowane imprezy majgce na celu przyciggniecie turystow do
destynacji (np. festyny, wystawy, festiwale, koncerty itp.)?

0-3

Ocen inne sposoby oraz narzedzia promocji wykorzystywane w destynacji?

0-3

Ocen jak bada sie skutecznos¢ dziatan zwigzanych z oceng atrakcyjnosci
destynacji wsréd potencjalnych turystéw? (Czy opinie turystow dotyczace
oceny oferowanych ustug oraz innych elementéw wchodzacych w sktad
produktu sg zbierane i wykorzystywane w rozwoju i zarzadzaniu
destynacja?)

0-3

Suma (max 18)

Kryteria szczegotowe dotyczace oferty turystycznej opartej na
lokalnej gastronomii.

Ocen infrastrukture turystyczng destynacji

Ocen oferte destynacji zwigzang z poznawaniem dziedzictwa kulinarnego

Ocen wykorzystanie tradycyjnych i regionalnych przepiséw w ofercie
gastronomicznej destynacji.

Suma (max 24)

VI

Kryteria dodatkowe (jezeli opisane zostaty w Formularzu
Zgtoszeniowym)

Oceh destynacje pod katem komunikacji w jezykach obcych (znajomos$é
jezykdw obcych przez personel, opisy atrakcji turystycznych w jezykach
obcych itp.),

0-3

Ocen wykorzystanie innowacji w rozwoju destynaciji.

0-3

Ocen jakim elementem promocji turystycznej na poziomie regionalnym jest
oferta gastronomiczna w destynaciji,

Suma (max 9)

IlV Opinia merytoryczna

Uzasadnienie na podstawie wszystkich kryteriow (max 200 znakéw):
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Zatgcznik nr 2 do Regulaminu
Formularz ZGLOSZENIOWY
EDEN
KONKURS NA NAJLEPSZE EUROPEJSKIE DESTYNACJE

Edycja Polska
Temat: Turystyka i lokalna gastronomia

ZGLASZAJACY

Nazwa

Ulica

Kod Miejscowos¢

Wojewodztwo

nr telefonu nr fax

strony www e-mail

Osoba do
kontaktow

NAZWA DESTYNACJI




I. CHARAKTERYSTYKA DESTYNACJI

1. Wymien cechy produktu po$wiadczajace jego oryginalno$¢ i zwigzek z regionem. Czy sg
udokumentowane dane historyczne?

2. Opisz zaangazowanie wiadz lokalnych, innych przedsigbiorcow, organizaciji spotecznych,
spotecznosci lokalnej, itp. w procesie tworzenia, rozwoju, sprzedazy i zarzadzania zgtaszanym
produktem.

3. Opisz rodzaj oferowanych ustug noclegowych oraz towarzyszacych

4. Opisz infrastrukture turystyczng wystepujaca w destynac;ji (Sciezki rowerowe, punkty widokowe,
szlaki turystyczne i ich oznakowanie itp.)

Max. 1600 znakow

Il. GOSPODARCZE | SPOLECZNE ZNACZENIE TURYSTYKI NA OBSZARZE DESTYNACJI

1. Opisz znaczenie rozwoju produktu turystycznego opartego o gastronomie dla lokalne;
spotecznosci pod katem wzrostu miejsc pracy i/lub poprawy jakosci zatrudnienia. Jaki jest
wplyw na dochody mieszkancéw?

2. Jakie jest zaangazowanie spotecznosci lokalnej w rozwdj i ochrone destynacji.

Max. 500 znakow

lll. GLOWNE DZIALANIA NA RZECZ ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU

1. Czy prowadzone sg dziatania majace na celu zachowanie i promocje kultury oraz lokalnych
tradyciji, a jesli tak, to jakie?

2. Czy i jakie dziatania podejmowane sg w celu przediuzenia sezonu turystycznego i
zmniejszenia sezonowosci popytu?

3. Czy i w jaki sposob turysci odwiedzajacy destynacje sg informowani i zachecani do
odpowiedzialnego/zrownowazonego korzystania z zasobow naturalnych i kulturowych
destynac;ji?




4. Czy lokalna branza turystyczna jest informowana i zachecana do organizowania turystyki z
zachowaniem zasad rozwoju zréwnowazonego przy odpowiedzialnym korzystaniu z zasobow
naturalnych i kulturowych destynacji? Jesli tak, to w jaki sposéb?

5. Czy destynacja posiada strategie na rzecz zréwnowazonego rozwoju turystyki oraz plan
dziatania w destynac;ji?

6. Czy w destynacji prowadzone sa dziatania i inwestycje proekologiczne (np. gospodarowanie
odpadami, zasobami naturalnymi, wykorzystanie odnawialnych Zzrédet energii, czy
respektowane sa zasady zrownowazonego rozwoju przy rozbudowie infrastruktury, czy
okreslono pojemnosé¢ turystyczng destynac;ji)?

Max. 1000 znakow

IV. DZIALANIA MARKETINGOWE

1. Opisz dziatania marketingowe podejmowane na rzecz promoc;ji destynacji wsréd
potencjalnych turystow

2. Czy w destynaciji istniejg punkty informac;ji turystycznej, wydawnictwa informacyjne
przewodniki, mapy itp.

3. Czy do promocji i rozpowszechniania informacji wykorzystywany jest internet (np. strony
www, wersje jezykowe stron (jakie), internetowy system rezerwacji)

4. Czy organizowane sg imprezy majace na celu przyciagniecie turystéw do destynacji (np.
festyny, wystawy, festiwale, koncerty itp.)?

5. Jakie inne sposoby oraz narzedzia promocji sg wykorzystywane w destynac;ji?

6. Czy bada sie skutecznos¢ dziatan zwigzanych z oceng atrakcyjnosci produktu turystycznego
wsrod potencjalnych turystow? (Czy opinie turystéw dotyczgce oceny oferowanych ustug oraz
innych elementéw wchodzacych w skiad produktu sg zbierane i wykorzystywane w rozwoju i
zarzadzaniu destynacjg?)

Max. 1000 znakow
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V. KRYTERIA SZCZEGOLOWE DOTYCZACE OFERTY TURYSTYCZNEJ
OPARTEJ NA LOKALNEJ GASTRONOMII

1. Opisz infrastrukture turystyczng destynacji (liczba miejsc, restauracje i inne np. mozliwosci
zakupu lokalnych produktéw, mozliwosci zakwaterowania)

2. Czy destynacja oferuje oferte zwigzang z poznawaniem dziedzictwa kulinarnego (organizacja
festiwali kulinarnych, warsztatéw, animac;ji itp. )

3. Czy uzywane sg tradycyjne przepisy?

4. Czy kuchnia oparta jest na produktach dostarczanych przez lokalnych producentow?

Max. 800 znakow

VI. KRYTERIA DODATKOWE

1. Opisz destynacje pod katem komunikacji w jezykach obcych (znajomo$¢ jezykow obcych
przez personel, opisy atrakciji turystycznych w jezykach obcych itp.),

2. Opisz czy wykorzystywane sg innowacje w rozwoju destynaciji.

3. Czy oferta gastronomiczna w destynacji stanowi element promoc;ji turystycznej na poziomie
regionalnym?

Max. 800 znakow

VIl. MATERIALY DODATKOWE

W zataczeniu przekazujemy nastepujace materiaty dodatkowe:

1. Video

2. Foto

Wyrazam zgode na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby konkursu z zgodnie z
przepisami Ustawy z dnia 29.08.1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2002 r Nr 101,
p0z.926 z pézn. zm.)
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Ponadto o$wiadczam, ze:

1. Przekazywane wraz z niniejszym zgtoszeniem materialy wskazane w pkt VII nie naruszaja w
zaden sposob przepisow obowigzujgcego prawa ani jakichkolwiek praw lub débr osobistych oséb
trzecich, w szczegdlnosci w zakresie praw do wizerunku i Zze przystugujace mi autorskie prawa
majatkowe do tych utwordw nie sg w jakimkolwiek zakresie ograniczone lub obcigzone.
2. Ponosze petng odpowiedzialnos$é prawng wobec Organizatora z tytutu niezgodnosci z
prawda oswiadczenia okreslonego w pkt I. i zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora od
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zakresie objetym tym oswiadczeniem, w szczegdlnosci w
przypadku wystapienia w tym takze na drodze sadowej, oséb trzecich z roszczeniami
wynikajgcymi z naruszenia przystugujacych im praw.
3. Przenosze na Organizatora majatkowe prawa autorskie do zatgczonych materiatow i fotografii na
rzecz POT na potrzeby prowadzonego konkursu, a takze na cele zwigzane z realizacjg dziatan
stanowigcych nagrody konkursowe w zakresie ponizszych pdl eksploatacii:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie w kazdy sposéb, w szczegdlnosci prasie i w pamieci
komputera, na nosnikach danych zaréwno cyfrowych jak i analogowych, technikg za-
pisu magnetycznego jak i cyfrowego oraz technikg drukarskg i reprograficzng;

b) rozpowszechnianie poprzez wprowadzanie zwielokrotnionych egzemplarzy do obrotu,
w tym w prasie, publiczne wystawianie, najem lub uzyczenie;

c) udostepnianie w taki sposdb, aby kazdy miat do niego dostep w miejscu i czasie przez
siebie wybranym w tym poprzez udostepnianie w sieci Internet, w szczegdélnosci na
Stronie Konkursowej;

bez wzgledu na ilos¢ nadan, emisji i wytworzonych egzemplarzy;

a takze wyrazam zgode na rozporzadzenie i korzystanie, przez POT i upowaznione przez
niego podmioty, z utwordéw zaleznych, w tym na wigczanie ich do innych utwordw i korzystanie
z tak powstatych utworéw na polach eksploatacji wskazanych w lit. a — ¢ powyzej, jak réwniez
na wprowadzanie zmian i modyfikacji do tych utworow.
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Zatacznik nr 3 do Regulaminu

REGULAMIN PRAC KAPITULY KONKURSOWEJ
KONKURSU NA NAJLEPSZE EUROPEJSKIE DESTYNACJE TURYSTYCZNE - EDEN

§1
Kapituta Konkursowa prowadzi dziatania na podstawie Regulaminu Konkursu na Najlepsze
Europejskie Destynacje Turystyczne EDEN i ocenia destynacje turystyczne zakwalifikowane do
udziatu w Konkursie.
Kapituta jest catkowicie niezalezna, niezawista, powotuje ja Organizator do wylonienia laureatow
Konkursu na Najlepsze Europejskie Destynacje Turystyczne EDEN.
Organizator okresla liczbe cztonkéw Kapituty.

§2
Pracami Kapituty Konkursowej kieruje Przewodniczacy.
Organizator powotuje Sekretarza Kapituly Konkursowej, ktéry zajmuje sie pracami
administracyjnymi dotyczacymi Kapituty, kontaktem z czionkami Kapituty Konkursowej oraz
sporzadzeniem protokotu koncowego

§3

W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci w podejsciu do oceny zgtoszonych destynaciji
turystycznych zaproszeni zostang do wziecia udziatu w pracach Kapituty eksperci z zakresu tematyki
objetej Konkursem.

§4
Do udzialu w Konkursie zakwalifikowane zostang wytacznie zgtoszenia respektujgce idee
Konkursu opisang w § 2 Regulaminu Konkursu.
Zgtoszenia bedg ocenianie zgodnie z przyjetymi kryteriami stanowigcymi zatgcznik 1 do
Regulaminu.
Organizator dokonuje wstepnej weryfikacji formalnej zgtoszen, w oparciu o kryteria podstawowe
wskazane w zataczniku nr 1 do Regulaminu (czy spetniaja kryteria podstawowe bedace podstawg
dopuszczenia okreslone w Regulaminie i zatgczniku nr 1 do Regulaminu) i na tej podstawie
dokonuje ich zakwalifikowania do Konkursu. Wszystkie zakwalifikowane zgtoszenia Organizator
przekazuje Kapitule Konkursowej za posrednictwem aplikacji konkursowe;.
Cztonkowie Kapituty Konkursowej ocenig poszczegdlne zgtoszenia przy wykorzystaniu aplikacji
konkursowej do dnia 22 maja 2015 roku.

§5
W przypadku, gdy czionek Kapituty Konkursowej z przyczyn niezaleznych nie moze podja¢ sie
oceny zgtoszen, ma on prawo (po poinformowaniu Organizatora) do wskazania swojego zastepcy,
ktory przejmuje prawo gtosu cztonka Kapituty.
W swojej pracy czionkowie Kapituty opierajg sie na dokumentacji dostarczonej przez
Organizatora, a takze bazujg na wtasnej wiedzy i doswiadczeniu.
Cztonkowie Kapituty Konkursowej nie mogg osobiscie kontaktowaé sie z uczestnikami Konkursu
dla uzyskania dodatkowych informacji lub wyjasnieh. Wszelkich informacji dotyczacych zasad
przeprowadzania Konkursu, jego przebiegu i formularzy udziela Organizator.

§6
Zadaniem Kapituty Konkursowej bedzie dokonanie oceny zgtoszonych destynacji i wybor
najlepszej. Przy dokonywaniu oceny i wyborze Kapituty Konkursowej bedzie stosowat nastepujace
zasady:
a) Stosowana bedzie ocena punktowa zgtoszonych destynacji - zgodnie z punktacjg okreslong w
kryteriach Konkursu.
b) Tytut najlepszej uzyska destynacja, ktora otrzymata najwieksza liczbe punktéw.
c) W przypadku réwnej liczby punktéw o rozstrzygnieciu zadecyduje Przewodniczacy Kapituty
Konkursowe;j.
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10.

11.

12.

Po zakonczeniu oceny Sekretarz Kapituty Konkursowej przygotuje oficjalny protokét z wynikami,
ktory jest podawany do wiadomosci publicznej podczas oficjalnego rozstrzygniecia Konkursu z
udziatem laureatow, gosci, partneréw Konkursu oraz mediow.

W protokole Kapituta Konkursowa podaje liczbe punktdow uzyskanych przez poszczegdine
destynacje zgtoszone do udziatu Konkursie.

Oficjalny protokét z wynikami Konkursu stanowi podstawe do wreczenia nagréd. Wymagany jest
podpis przewodniczgcego Kapituty Konkursowej i wszystkich cztonkéw biorgcych udziat w ocenie
prac konkursowych.

W  przypadku stwierdzenia razaco niskiego poziomu zgloszonej kandydatury Kapitule
Konkursowej przystuguje prawo wydania oceny negatywnej, co oznacza wyeliminowanie
zgtoszenia z Konkursu. Na wniosek co najmniej 2 czionkéw Kapituty Konkursowej o wydanie
oceny negatywnej dla kandydatury o razgco niskim poziomie Przewodniczacy Kapituty podejmuje
decyzje o wyeliminowaniu zgtoszenia.

§7

Czionek Kapituty Konkursowej ma obowigzek wycofaé sie z udziatu w pracach Kapituty, gdy nabiera
przeswiadczenia, ze zachodza okoliczno$ci mogace podwazyé bezstronnos¢ jego oceny.

§8
Czlonkowie Kapituly Konkursowej sg zobowigzani do zachowania $cistej tajemnicy w sprawach
dotyczacych przebiegu prac Kapituty i ostatecznych wynikéw Konkursu.
Wszystkie Karty Zgtoszenia i materiaty dodatkowe dostarczone do Organizatora Konkursu i
przekazane sg Kapitule Konkursowej jego cztonkowie winni traktowac jako poufne.
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