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§ 1  

INFORMACJE OGÓLNE

1. G ównym  organizatorem  Konkursu  na  Najlepszy  Produkt  Turystyczny  -  CERTYFIKAT  Polskiejł
Organizacji  Turystycznej  zwanego  dalej  „Konkursem”  jest  Polska  Organizacja  Turystyczna  we

wspó pracy z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi, zwanymi dalej ROT.ł
2. Polska Organizacja Turystyczna,  zwana dalej  POT, jest  administratorem Konkursu oraz wy cznymłą

w a cicielem praw maj tkowych do logo i nazwy Konkursu.ł ś ą
3. ROT-y pe ni  rol  strategicznych partnerów Konkursu, w cis ej wspó pracy z POT.ł ą ę ś ł ł
4. Prawo zg aszania kandydatur do Konkursu przys uguje Polskiej Organizacji Turystycznej, Regionalnymł ł

i  Lokalnym  Organizacjom  Turystycznym,  samorz dom  terytorialnym  i  gospodarczym,  instytucjom,ą
twórcom  produktów  turystycznych,  stowarzyszeniom,  fundacjom  turystycznym,  przedsi biorcomę
prywatnym, a tak e organizatorom turystyki.ż

5. Partnerami  Konkursu  mog  by  media  ogólnopolskie,  regionalne  i  lokalne  oraz  przedsi biorstwaą ć ę
turystyczne posiadaj ce ofert  przyjazdow  do Polski. Media promuj  ide  Konkursu, pretendentów doą ę ą ą ę
Certyfikatu POT i laureatów, a poprzez to Polsk  jako destynacj  turystyczn .ę ę ą

6. POT  zastrzega  sobie  mo liwo  zaproszenia  do  wspó organizacji,  innych  ni  wymienionych  ż ść ł ż
w Regulaminie partnerów, celem zapewnienia najwy szego poziomu merytorycznego Konkursu.ż

7. Partnerzy zobowi zuj  si  do jak najszerszej dystrybucji informacji i promocji Konkursu oraz laureatów,ą ą ę
jako elementu wspólnych dzia a  prowadzonych w ramach bie cej wspó pracy.ł ń żą ł
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8. POT i ROT-y dbaj  o w a ciw  organizacj  i wysoki poziom merytoryczny Konkursu. ą ł ś ą ę

§ 2  

IDEA KONKURSU

1. Konkurs ma na celu wy onienie w danym roku kalendarzowym, w XV edycji za rok 2017,ł  najbardziej

atrakcyjne,  nowatorskie  i  przyjazne dla  turystów produkty  turystyczne oraz  ich  promocj .  Ponadto,ę
Konkurs  wspiera  inicjatywy  regionalne  i  lokalne,  których  efektem  jest  tworzenie  produktów

turystycznych.

2. Wy onionym w Konkursie produktom turystycznym zostan  przyznane Certyfikaty POT za 2017 rok.ł ą

3. Certyfikaty POT przyznawane s  w 3 formach:ą
a) Certyfikat POT, 

b) Z oty Certyfikat POT,ł
c) Certyfikat Internautów. 

4.   Certyfikat POT oraz Z oty Certyfikat POT przyznawany jest przez Kapitu , (o której mowa w § 5).ł łę
5. Certyfikaty POT przyznawane s  przez Kapitu  produktom funkcjonuj cym na rynku, nie krócej nią łę ą ż

dwa lata.  Kapitu a mo e przyzna  maksymalnie 10 Certyfikatów POTł ż ć .

6. Kapitu a mo e przyzna  w danym roku  jeden  Z oty Certyfikat  POT spo ród  wszystkich  produktówł ż ć ł ś
turystycznych wyró nionych dotychczas Certyfikatem POT i zg oszonych przez ROT jako kandydat doż ł
Z otego Certyfikatu POT: ł
a) Z oty Certyfikat POT b dzie móg  uzyska  tylko ten produkt turystyczny, który otrzyma  w ubieg ychł ę ł ć ł ł

latach Certyfikat POT, a jego zakres zosta  rozszerzony o nowe atrakcje, oferty turystyczne a jegoł
wizerunek jeszcze bardziej uatrakcyjnia wizerunek Polski, jako kraju atrakcyjnego turystycznie.

b) Z oty Certyfikat POT mo e by  przyznany produktowi nie wcze niej ni  po up ywie 5 lat od datył ż ć ś ż ł
otrzymania Certyfikatu POT,

c) Otrzymanie Z otego Certyfikatu POT czy si  z przyznaniem nagrody g ównej, o której mowa w § 8.ł łą ę ł
7. Certyfikat  Internautów zostanie  wy oniony w drodze  konkursu internetowego przeprowadzonego nał

portalu informacyjnym o zasi gu ogólnopolskim wg regulaminu znajduj cego si  na portalu. ę ą ę
§ 3

ZAKRES KONKURSU

1. W ramach Konkursu przyjmowane s  zg oszenia dotycz ce produktu turystycznego, zgodneą ł ą
z przyj t  przez organizatorów definicję ą ą1 poj cia „ę produktu turystycznego”: 

1) Produkt turystyczny – Wydarzenie cykliczne – charakteryzuje si  du  spójno ci  tematyczn ,ę żą ś ą ą
organizacyjn  oraz  konkretnym  umiejscowieniem  w  czasie  i  przestrzenią . 

Jako przyk ady mo na wymieni :ł ż ć  Dymarki wi tokrzyskie, Jarmark Dominika ski, festiwale filmowe,Ś ę ń
muzyczne (wydarzenie o du ej skali, du ej liczbie osób bior cych w nim udzia ),ż ż ą ł

1  Jacek Kaczmarek, Andrzej Stasiak, Bogdan W odarczyk, ł Produkt turystyczny, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 
Warszawa 2005, s.75.
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2) Produkt turystyczny – Pakiet us ug turystycznych - Impreza turystycznał  – sk ada si  z kilkuł ę
us ug  lub  us ug  i  dóbr  materialnych  (rzeczy)  oferowanych  przez  organizatorów  turystyki.  ł ł
Jako  przyk ady  mo na  wymieni :  Ma opolska  Wie  dla  Dzieci,  Podziemna  eskapada  czylił ż ć ł ś
wycieczka z przygodami,

3) Produkt turystyczny – Obiekt – charakteryzuje si  wyst powaniem jednej g ównej atrakcji ę ę ł
(us ugi) i dodatkowo kilku us ug towarzysz cych skupionych w jednym miejscu (obiekcie) maj cy z ł ł ą ą
punktu widzenia kartograficznego charakter punktowy. 

Jako przyk ady mo na wymieni : Centrum S owian i Wikingów, Manufaktura w odzi, ł ż ć ł Ł
4) Produkt  turystyczny – Szlak –  sk ada si  z  wielu miejsc lub obiektów zwi zanych z pewnł ę ą ą

nadrz dn  ide ,  po czonych  ze  sob  wytyczon ,  zwykle  oznakowan  tras .  ę ą ą łą ą ą ą ą
Jako  przyk ady  mo na  wymieni :  Szlak  Orlich  Gniazd,  Szlak  Piastowski,  Szlak  Architekturył ż ć
Drewnianej.

5) Produkt  turystyczny –  Obszar –  wewn trznie  z o ony  zbiór  elementów  wyró nionych  zeę ł ż ż
wzgl du na swoj  konkretn  lokalizacj  w przestrzeni, charakteryzuj c  si  walorami turystycznymi.ę ą ą ę ą ą ę
Jako przyk ady mo na wymieni : Beskidzka 5, Park Rowerowy Wierchomla. ł ż ć

2. Po  sprawdzeniu  zgodno ci  zg oszenia  z  przyj t  definicj  produktu  turystycznego  w  etapieś ł ę ą ą
regionalnym, rozpoczyna si  etap ogólnopolski - Kapitu a przeprowadza ocen  merytoryczn  zg osze ,ę ł ę ą ł ń
wyra on  w punktacji, na podstawie poni szych kryteriów. ż ą ż

KRYTERIA OCENY Ocena

Opis produktu 
idea, g ówne atrakcje, grupa docelowa, infrastruktura turystycznał 0-5

Perspektywy dalszego rozwoju 
plan dzia a , strategia rozwoju, cz onkostwo w sieciach, ł ń ł
stowarzyszeniach, klastrach

0-5

Opis  atrakcyjno ci  produktu  turystycznego  z  punktuś
widzenia turystów
USP - unique selling proposition, jakie unikalne cechy motywuj  turystówą
do  skorzystania  z  oferty  produktu?  Jakie  walory  krajobrazu,  cechy
klimatu,  obiekty  dziedzictwa,  zagospodarowania  przestrzennego
przyci gaj  turystów na  dany teren i  obszar? Opis  segmentacji  rynkuą ą
docelowego

0-10

Podj te  dzia ania  na  rzecz  komercjalizacji  produktuę ł
turystycznego
dzia ania zwi zane z wprowadzeniem produktu turystycznego na rynek,ł ą
m.in.  pakietowanie  us ug  i  ofert,  korzystanie  z  ró nych  kana ówł ż ł
dystrybucji,  wspólna  strategia  marketingowa,  liczba  oraz  nazwy  biur
podró y, portali sprzeda owych maj cych w swojej ofercie ten produkt,ż ż ą
etc.  Opcjonalnie  mo na  pos u y  si  danymi   finansowymi  lubż ł ż ć ę
statystycznymi z  ostatnich 2 lat (liczba turystów, przychody, zysk netto)

0-10
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Gospodarcze,  spo eczne  i  ekonomiczne  znaczenieł
produktu turystycznego dla rozwoju regionu  
potencja  ekonomiczny produktu, w tym zdolno  do generowania miejscł ść
pracy,  obraz  produktu  -  postrzeganie  oferty  na  rynku  turystycznym,
stopie  komercjalizacji,  efekt  ekonomiczny,  integrowanie  spo eczno ciń ł ś
lokalnej,  szacunkowa  wielko  ruchu  turystycznego,  mo liwość ż ść
recepcyjna produktu

0-5

Opis podj tych dzia a  promocyjnychę ł ń
reklama  w  TV, reklama  w  prasie,  reklama  w  radiu,  wydawnictwa
promocyjne, udzia  w targach,  internet,ł  outdoor, eventy,  dzia ania PR,ł
inne oryginalne formy promocji 

0-5

Jako  materia ów  promocyjnych  zg oszonych  dość ł ł
konkursu
Zdj cia, filmy, etc.ę

0-5

SUMA                    45

Dodatkowe kryteria dla kandydata do Z otego Certyfikatuł

Twórcze  rozwini cie  dzia alno ci  produktu  odę ł ś
otrzymania Certyfikatu POT 
twórcze rozwini cie dzia alno ci produktu ( liczba wspó pracuj cych ę ł ś ł ą
touroperatorów, kana ów dystrybucji, liczba imprez / targów / ł
przedsi wzi  promocyjnych, w których uczestnik konkursu bra  udzia , ę ęć ł ł
liczba sprzedanych biletów / uczestników / ofert / uczestników

0-30

CZNA PUNKTACJAŁĄ 75

§ 4

PRZEBIEG KONKURSU

1. Konkurs zostanie og oszony na stronach internetowych administrowanych przez POT oraz ROT.ł
2. Zawiadomienia o og oszeniu Konkursu zostan  dodatkowo wys ane do ROT drog  elektroniczn .ł ą ł ą ą
3. Konkurs sk ada si  z dwóch etapów:ł ę

A. Etap I - regionalny

1) ROT prowadzi  akcj  informacyjn  i  wy ania kandydatów do Certyfikatu  ze swoich regionów weę ą ł
w asnej formule organizacyjnej  (pó fina  Konkursu) na podstawie w asnego regulaminu, ł ł ł ł

2) ROT przyjmuje zg oszenia za po rednictwem aplikacji konkursowej, przygotowanej i dostarczonejł ś
przez POT,

3) Po oficjalnym og oszeniu Konkursu przez POT, ROT w swoich regionach og osi I etap Konkursu zał ł
po rednictwem mediów regionalnych i  lokalnych, w asnych stron internetowych oraz za pomocś ł ą
innych rodków przekazu i jednocze nie informuje, jakie formalno ci nale y spe ni , aby zg osiś ś ś ż ł ć ł ć
produkt turystyczny na tym etapie Konkursu,
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4) Kapitu a  powo ana  przez  ROT  dokonuje  oceny  otrzymanych  zg osze  i  wskazuje  3  produktył ł ł ń
turystyczne z ca ego regionu do udzia u w etapie ogólnopolskim, w tym jeden z nich do rankinguł ł
internetowego,

5) Do  etapu  ogólnopolskiego,  ROT  przesy a  równie  zg oszenie  1  kandydata  do  miana  Z otegoł ż ł ł
Certyfikatu POT,

6) Region reprezentowany przez najbardziej aktywny i zaanga owany w przebieg I etapu Konkursuż
ROT,  mo e zosta  nagrodzony specjalnym wyró nieniem Prezesa POT, wg zasad ustalonychż ć ż
przez POT. 

B. Etap II - ogólnopolski 

1) POT  przedstawia  cz onkom  Kapitu y  Konkursu  wszystkie  zg oszenia  przes ane  przez  ROT,ł ł ł ł
spe niaj ce warunki okre lone w Regulaminie,ł ą ś

2) Kapitu a Konkursu zapoznaje si  z kandydaturami konkursowymi i dokonuje ich oceny na podstawieł ę
kryteriów, o których mowa w § 3 Regulaminu, 

3) W drodze indywidualnej  oceny punktowej,  o  której  mowa w pkt.  2),  Kapitu a Konkursu wybierał
maksymalnie 15 kandydatów do Certyfikatu z najwy sz  liczb  punktów, a nast pnie spo ród nichż ą ą ę ś
w drodze wyboru jawnego, na podstawie kryteriów z § 3, wybiera,  maksymalnie 10 kandydatów,

którym przyznaje Certyfikaty POT,

4) Spo ród pozosta ych 5 kandydatów, którym nie przyznano Certyfikatów POT, Kapitu a Konkursuś ł ł
mo e przyzna  maksymalnie 3 wyró nienia,ż ć ż

5) Spo ród  zg oszonych  do  miana  Z otego  Certyfikatu  POT  produktów  turystycznych,  Kapitu aś ł ł ł
Konkursu  wybiera  na  podstawie  kryteriów,  o  których  mowa  w  §  3,  trzy  nominowane  produkty

turystyczne, a nast pnie, w drodze tajnego g osowania wybiera jeden produkt turystyczny, któremuę ł
nada miano – Z OTEGO CERTYFIKATU POT, Ł

6) Sekretarz Kapitu y Konkursu przygotuje oficjalny protokó  z wynikami, który b dzie przedstawionył ł ę
do wiadomo ci publicznej podczas Gali Wr czenia Certyfikatów POT, b d cej podsumowaniem XVś ę ę ą
edycji Konkursu z udzia em laureatów, go ci, partnerów Konkursu oraz mediów.ł ś

§ 5

KAPITU A KONKURSUŁ

1. Zg oszone do II etapu Konkursu – ogólnopolskiego, produkty turystyczne ocenia Kapitu a Konkursu,ł ł
powo ana przez Prezesa POT, dzia aj ca zgodnie z regulaminem prac Kapitu y Konkursu.ł ł ą ł

2. W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowo ci w podej ciu do oceny zg oszonych produktówś ś ł
turystycznych do udzia u w pracach Kapitu y zarówno na poziomie regionalnym jak i ogólnopolskimł ł
zaproszeni  zostan  eksperci  w  zakresie  turystyki,  budowy  i  promocji  produktów  turystycznych,ą
komunikacji  spo ecznej  i  marketingowej,  przedstawiciele  rodowisk  akademickich  zwi zanych  zł ś ą
turystyk , przedstawiciele mediów oraz przedstawiciele izb bran owych. Wskazane jest, aby w sk adzieą ż ł
kapitu y  na  poziomie  regionalnym  byli  przedstawiciele  izb  bran owych,  w  tym  szczególnie  osobył ż
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pozostaj ce  poza strukturami  cz onków zarz dów ROT i  cz onków zwyczajnych  organizacji  w celuą ł ą ł
wzmocnienia relacji z bran  w regionach, oraz stworzenia nowego kana u promocji konkursu.żą ł

3. Wyboru osób, do których skierowane zostan  zaproszenia do udzia u w pracach Kapitu y Konkursu naą ł ł
poziomie ogólnopolskim, dokonuje Prezes POT, który podejmuje równie  decyzj  o liczbie cz onkówż ę ł
Kapitu y Konkursu.ł

4. ROTy  maj  prawo  wy oni  jednego  niezale nego  przedstawiciela  spo ród  wszystkich  ROT,  któryą ł ć ż ś
b dzie reprezentowa  Regiony w Kapitule Konkursu na poziomie ogólnopolskim.ę ł

5. Tryb pracy Kapitu y Konkursu na poziomie ogólnopolskim:ł
1) Cz onkowie  Kapitu y  Konkursu  oceni  produkty  turystyczne  na  podstawie  kart  ocen,  zał ł ą

po rednictwem aplikacji przygotowanej przez POT, w terminie wskazanym w § 7. Na podstawie ichś
indywidualnych ocen powstanie ranking 15 z najwi ksz  liczb  punktów, który  stanowi  b dzieę ą ą ć ę
podstaw  do dalszej oceny. Lista ta zostanie przedstawiona na posiedzeniu Kapitu y Konkursu,ę ł  

2) W przypadku, je li na miejscu 15 znajduje si  wi cej ni  jeden kandydat z tak  sam  liczb  ś ę ę ż ą ą ą
punktów, to g os decyduj cy co do wyboru jednego z nich przys uguje Przewodnicz cemu Kapitu y,ł ą ł ą ł

3) Ka dy  cz onek Kapitu y konkursu wybiera 10 kandydatów spo ród wybranych 15 kandydatów, o ż ł ł ś
których mowa w ust. 1 i 2.. Certyfikat POT przyznawany jest 10 kandydatom, którzy po zsumowaniu

g osów poszczególnych cz onków Kapitu y Konkursu uzyskali najwi ksz  liczb  punktów. W ł ł ł ę ą ę
sytuacji, gdy po zsumowaniu g osów poszczególnych cz onków Kapitu y Konkursu na miejscu 10 ł ł ł
b dzie kilku  kandydatów z tak  sam  liczb  punktów to g os decyduj cy co do wyboru jednego z ę ą ą ą ł ą
nich przys uguje Przewodnicz cemu Kapitu y, ł ą ł

4) Ka dy   cz onek  Kapitu y  konkursu  wybiera  1  kandydata  spo ród  nominowanych  do  Z otegoż ł ł ś ł
Certyfikatu  POT  3  kandydatów.  Z oty  Certyfikat  POT  przyznawany  jest  kandydatowi,  który  poł
zsumowaniu  g osów  poszczególnych  cz onków  Kapitu y  Konkursu  uzyska  najwi ksz  liczbł ł ł ł ę ą ę
punktów.  W sytuacji,  gdy  po  zsumowaniu  g osów poszczególnych  cz onków Kapitu y Konkursuł ł ł
wi cej ni  jeden z kandydatów z najwi ksz  liczb  punktów b dzie mia  tak  sam  ilo  punktów toę ż ę ą ą ę ł ą ą ść
g os decyduj cy co do wyboru jednego z nich przys uguje Przewodnicz cemu Kapitu y Konkursu.ł ą ł ą ł

5) Ka dy cz onek Kapitu y konkursu mo e odda  1 g os na 1 kandydata na danym etapie wybierania ż ł ł ż ć ł
kandydata do Certyfikatów. Oddaj c swój g os na danego kandydata, cz onek Kapitu y Konkursu ą ł ł ł
uwzgl dnia kryteria, o których mowa w § 3 Regulaminu,ę

6) Kapitu a Konkursu ma prawo w drodze g osowania, odst pi  od przyznania Z otego Certyfikatu ł ł ą ć ł
POT, na uzasadniony i pisemny wniosek Cz onka Kapitu y Konkursu,ł ł

7) Na pisemny wniosek Sekretarza Konkursu,  w przypadku stwierdzenia ra co niskiego poziomużą
zg oszonego produktu turystycznego lub nienale ycie przygotowanych materia ów zg oszeniowych,ł ż ł ł
Przewodnicz cemu  Kapitu y  przys uguje  prawo  odrzucenia  zg oszenia  z  Konkursu  na  ka dymą ł ł ł ż
etapie Konkursu,

8) Szczegó owy Regulamin prac Kapitu y Konkursu zostanie przedstawiony wszystkim ROT w terminieł ł
poprzedzaj cym termin rozpocz cia przyjmowania zg osze  do Konkursu Ogólnopolskiego.ą ę ł ń

§ 6

WARUNKI ZG OSZENIAŁ
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1. Etap I - regionalny

1) Podmioty  bior ce  udzia  w  etapie  regionalnym,  zg aszaj  swoje  kandydatury  do  ROT  poprzezą ł ł ą
formularz zg oszeniowy dost pny w aplikacji internetowej,ł ę

2) ROT zg asza do etapu ogólnopolskiego maksymalnie 3 wybrane  (wyselekcjonowane) produktył
turystyczne do miana Certyfikatu (w tym jeden z nich do konkursu internetowego) oraz maksymalnie

1  produkt  turystyczny  do  miana  Z otego  Certyfikatu.  cznie  liczba  wszystkich  zg oszonychł Łą ł
produktów turystycznych przez dany ROT nie mo e przekroczy  4. ż ć

2. Etap II - ogólnopolski

Prawo  zg aszania  produktów  turystycznych  do  etapu  II  Konkursu  przys uguje  ROT  poł ł
wcze niejszym przeprowadzeniu, wg swojego Regulaminu, etapu regionalnego w obr bie swoichś ę
regionów  (województw),  za  pomoc  formularza  zg oszeniowego  dost pnego  w  aplikacjią ł ę
internetowej,

3. Prawo zg aszania kandydatów do Konkursu o Z oty Certyfikat POT maj  ROT-y.ł ł ą
4. Wype niony formularz zg oszeniowy nale y przes a  drog  internetow  za pomoc  aplikacji  wraz zł ł ż ł ć ą ą ą

wszelkimi za cznikami (materia ami promocyjnymi) zgodnie z poni szymi wymaganiami:łą ł ż
a) Ka da zg oszona kandydatura powinna zawiera  zdj cia oraz inne materia y multimedialneż ł ć ę ł

po wiadczaj ce atrakcyjno  produktu turystycznego i potwierdzaj ce spe nienie kryteriów,ś ą ść ą ł
o  których  mowa  w  §3.  Formularz  aplikacyjny  nale y  wype ni  starannie,  podaj c  jakż ł ć ą
najwi cej informacji opisuj cych produkt turystyczny, ę ą

b) Rozpatrywane  b d   kandydatury, które dotr  do POT w wyznaczonym terminem, o którymę ą ą
mowa w § 7,

c) Regulamin  znajduje  si  na  stronach  internetowych  POT:ę  www.  konkurs.pot.gov.pl,

www.pot.gov.pl, www.polskapodajdalej.pl  ,

d) Dodatkowych informacji udziela Koordynator Konkursu: Anna Ksi nik – Polska Organizacjaęż
Turystyczna, tel.: 22 536-70-25, 22 536-70-70, e-mail: anna.ksieznik@pot.gov.pl.

§ 7

TERMINY

1. Etap I - regionalny: 

Termin rozpocz cie tego etapu ę –   7 lipca 2017 r.

Termin przyjmowania zg osze  od ROT przez POT drog  on-line – ł ń ą do  6 pa dziernika 2017 r.ź
2. Etap II – ogólnopolski:

Okres trwania tego etapu – od 6 pa dziernika do 27 pa dziernika 2017 r.ź ź  

3. Gala wr czenia Certyfikatów –  ę 24 listopada 2017 r., w Warszawie. 

4. Terminy powy sze w uzasadnionych przypadkach mog  ulec zmianie, o czym POT poinformuje naż ą
swoich stronach internetowych.

§ 8

NAGRODY
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1. Nagrod  g ówn  w Konkursie dla produktu turystycznego, który zosta  wyró niony „Z otym Certyfikatemą ł ą ł ż ł
Polskiej Organizacji Turystycznej”, b dzie zrealizowanie przez POT krajowej kampanii promocyjnej wę
roku 2018, o warto ci nie mniejszej ni  100ś ż  000 PLN. Harmonogram dzia a  przygotowawczych doł ń
kampanii  zostanie  opracowany  przez  POT  w  terminie  1  miesi ca  od  daty  przyznania  Z otegoą ł
Certyfikatu POT. Zasady, termin i sposób realizacji kampanii promocyjnej oraz jej zasi g okre li POT wę ś
konsultacji  z   w a ciwym  ROT  i  zarz dc  (w a cicielem)  nagrodzonego  produktu.   Kampaniał ś ą ą ł ś
realizowana  b dzie  przez  POT.  O  ostatecznym  charakterze  sposobu  przeprowadzenia  kampaniię
decyduje POT.

2. Produkty turystyczne wyró nione Certyfikatem POT (w tym Certyfikat Internautów), zostan  w czoneż ą łą
w wybrane dzia ania promocyjne prowadzone przez POT na rynku krajowym oraz rynkach obj tychł ę
dzia aniami  Zagranicznych O rodków Polskiej  Organizacji  Turystycznej,   na  zasadach okre lonychł ś ś
przez POT, do ko ca roku kalendarzowego, w którym rozstrzygni to Konkurs. POT mo e zdecydowań ę ż ć
o wyd u eniu tego terminu.ł ż

3. Ponadto wszystkie produkty turystyczne wyró nione Certyfikatem POT (w tym Certyfikat Internautów)ż
oraz  laureat Z otego Certyfikatu Polskiej Organizacji Turystycznej otrzymaj  zgod  na pos ugiwanieł ą ę ł
si  logo Certyfikatu POT 2017 w swoich materia ach promocyjnych, na zasadach okre lonych przezę ł ś
POT i przekazanych laureatowi w dniu otrzymania Certyfikatu w formie zasad pos ugiwania si  nim. ł ę

§ 9

INNE POSTANOWIENIA

1. Przes ane na Konkurs ogólnopolski materia y i dokumentacja zostan  zabezpieczone przez POT i nieł ł ą
b d  zwracane. ę ą

2. ROT-y  przejmuj  od  POT  wszelk  odpowiedzialno  z  tytu u roszcze  osób  trzecich,  jakie  mogą ą ść ł ń ą
powsta  w zwi zku ze zg oszeniem. ć ą ł

3. Wype nienie  zg oszenia  jest  równoznaczne  z  przyj ciem  zobowi za  i  warunków  wynikaj cych  ł ł ę ą ń ą
z niniejszego regulaminu. 

4. Poprzez dokonanie zg oszenia produktów turystycznych  do Konkursu, uczestnik udziela POT i ROTł
niewy cznej, nieodp atnej i nieograniczonej czasowo i terytorialnie  licencji na korzystanie przez POT iłą ł
ROT z utworów za czonych do produktu turystycznego w szczególno ci zdj , filmów, itp.  Powy szałą ś ęć ż
licencja  obejmuje  prawo do wykorzystania  utworów w celach promocyjnych w ramach  dzia alno cił ś
statutowej POT i ROT, w tym m.in. poprzez wprowadzania utworów lub poszczególnych elementów do

pami ci komputera i sieci wewn trznych typu Intranet oraz Internet, jak równie  przesy ania utworu wę ę ż ł
ramach wy ej wymienionej sieci; upubliczniania utworów w formie elektronicznej; trwa e lub czasoweż ł
zwielokrotnienia  jakimikolwiek  rodkami  i  w  jakiejkolwiek  formie;  w  zakresie  utrwalania  iś
zwielokrotniania  utworów  -  wytwarzania  okre lon  technik  egzemplarzy  oraz  w  zakresie  obrotuś ą ą
egzemplarzami, na których zosta y one utrwalone; u yczenia lub najmu egzemplarzy; wykorzystanieł ż
utworów lub ich dowolnych cz ci do prezentacji. ęś

5. Decyzja Kapitu y Konkursu jest ostateczna.  ł

9



§ 10

INFORMACJE ORGANIZACYJNE

1. Zadania ROT-u bior cego udzia  w Konkursie w roli strategicznego Partnera:ą ł
1) ROT  po  potwierdzeniu  wspó pracy  przy  organizacji  Konkursu  komunikuje  rozpocz cie  naboruł ę

zg osze  do  lokalnej  bran y turystycznej,  równie  nie  b d cej  cz onkami  ROT-u,  oraz  mediówł ń ż ż ę ą ł
danego regionu,

2) Po zako czeniu Konkursu ROT monitoruje w swoim regionie produkty turystyczne, które zosta yń ł
uhonorowane  Certyfikatem.  ROT  informuje  POT,  o  ewentualnym  naruszeniu  przez  zarz dcą ę
produktu kryteriów „produktu turystycznego” lub wyst pienia innych nieprawid owo ci. ą ł ś

2.   Zadania POT:

1) Koordynacja przeprowadzenia Konkursu (w tym konkursu internetowego),  

2) Relacjonowanie na amach stron administrowanych przez POT przebiegu Konkursu, ł
3) Wysy anie do mediów w formie elektronicznych newsletterów informacji o produktach turystycznych,ł
4) Stworzenie  w a ciwych  warunków  pracy  Kapitu y,  w  szczególno ci  umo liwienie  jej  cz onkomł ś ł ś ż ł

pe nego  zapoznania  si  z  ofert  wybranych  produktów  turystycznych  wytypowanych  do  etapuł ę ą
ogólnopolskiego,

5) Organizacja fina owej Gali wr czenia Certyfikatów,ł ę
6) Przygotowanie  i  realizacja  dzia a  promocyjnych  dla  zdobywców  Certyfikatów  oraz  Z otegoł ń ł

Certyfikatu POT oraz Certyfikatu Internautów wed ug zasad ustalonych przez POT.ł
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