Plan pracy Slaskiej Organizacji Turystycznej na rok 2010

Lp. | Nazwa dziatania Realizacja dziatania
I INFORMACJA TURYSTYCZNA
1 Funkcjonowanie Regionalnego Centrum Informacji Turystycznej Dziatanie ciagte — pracownik SOT oddelegowany do
obstugi klientow it, aktualizacja bazy danych
Regionalnego Systemu Informacji Turystycznej
2 Utrzymanie i obstuga regionalnego portalu informaciji turystycznej Dziatanie ciggte — aktualizacja bazy danych
www.gosilesia.pl wraz z multisitami (turystyka aktywna, Planowane wprowadzenie wersji obcojezycznych
przemystowa, sakralna, kulturowa, biznesowa, $laskie smaki, slaskie | portalu — niemieckiej i angielskiej
narty, na rower) oraz cyfrowej regionalnej bazy danych (pozyskiwanie | Rozwdj multisite’d6w
danych do portalu, przeptyw informacji pomiedzy bazami danych) Zmiana nazwy portalu na bardziej intuicyjng
3 Stworzenie e-biblioteki turystycznej na www.gosilesia.pl Publikacja przewodnikéw i informatorow w wersji
cyfrowej na www.gosilesia.pl
4 Wspotpraca z informacjami turystycznymi w redagowaniu portalu Udostepnienie regionalnej bazy danych dla
GoSilesia informatorow turystycznych z catego wojewodztwa
Slaskiego w celu gromadzenia danych z ich terenu
dziatania
5 Przygotowanie wdrazania i rozpoczecie realizacji projektu ,Slaski Dziatanie ciggte — wspétpraca z partnerami projektu,
System Informacji Turystycznej” w ramach Dziatanie 3.3. RPO Przygotowanie SIWZ, prace przygotowawcze
Systemy informaciji turystycznej
6 Prace Kapituty Turystycznych Znakéw Drogowych Zakonczenie prac nad projektami organizacji ruchu
oraz uzyskanie koniecznych uzgodnien dla
oznakowania atrakcji turystycznych w ramach
projektu SSIT (RPO)
] PROMOCJA | WYDAWNICTWA
1 Organizacja V Festiwalu ,Slaskie Smaki” - planowane pozyskanie dotacji z Urzedu

Marszatkowskiego

— organizacyjne przygotowanie festiwalu (organizacja
imprezy i konkursu kulinarnego, nabdér uczestnikéw,
promocja imprezy, patronaty medialne, okreslenie
nowej formuty festiwalu)




19 czerwca 2010 — festiwal w Janowie k.
Czestochowy

2 Wydawnictwo ,Slaskie Smaki 2010” Przygotowanie i druk wydawnictwa w 3 wersjach
jezykowych
3 Dziatalno$¢ Slaskiej Kapituty Smaku Wigczenie kapituty w prace nad stworzeniem strategii
rozwoju produktu turystycznego ,S$laskie smaki”
4 | Wydawnictwa promocyjne wojewodztwa Slaskiego - ze Srodkow wiasnych
- przy wykorzystaniu RPO w projekcie ,Slaskie.
Pozytywna energia. Promocja turystyczna
wojewddztwa Slgskiego na targach krajowych wraz
z publikacjg materiatéw informacyjnych
i promocyjnych”
- Szlak Zabytkéw Techniki, ,,Od Jury po Beskidy”,
Trasy Rowerowe GOP, przewodnik ,Slaskie dla
dzieci”, Informator Turystyczny Wojewddztwa
Slaskiego
5 Promocja produktu Slaskie Smaki na festiwalu ,Food Culture” w - wspotpraca merytoryczna z wydziatami Urzedu
Strasburgu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego w
przygotowaniu kulinarnej prezentacji wojewddztwa
Slaskiego
6 | Swieto Szlaku Zabytkéw Techniki Wspotpraca organizacyjna z Urzedem
Marszatkowskim i obiektami szlaku
7 Wopieranie dziatann wydawniczych i innych dziatan promocyjnych Konkurs dla cztonkéw SOT
cztonkéw SOT o znaczeniu regionalnym
8 Dziatania promocyjne w portalach spotecznosciowych - profil wojewodztwa/szlaku zabytkéw techniki na
facebooku i innych portalach spotecznosciowych
9 Koqku rs na najlepszy produkt turystyczny certyfikat POT — etap kg,:ii?;ﬁvgdrz,gﬂé%fg;ng;ggﬂ I:teﬁ:?;satg}cyz%hycigku
regionalny .
- wspoOtpraca merytoryczna z POT
10 | Kalendarz Szlaku Zabytkéw Techniki Opracowanie graficzne i druk
11 | Stworzenie strategii rozwoju i planu marketingowego dla produktu Planowane pozyskanie dotacji z Ministerstwa Sportu i

turystycznego ,Slaskie Smaki” wraz z jego komercjalizacjg w

Turystyki




restauracjach na terenie wojewddztwa slaskiego

Stworzenie platformy wspotpracy z wytworcami
zarejestrowanych produktow tradycyjnych oraz z
uczestnikami festiwali Slgskie Smaki

SZKOLENIA | BADANIA

1 Organizacja cyklu szkolen z zakresu marketingu terytorialnego i PR - Planowane pozyskanie dotacji z Ministerstwa Sportu
dla pracownikéw wydziatéw promociji i oséb zajmujacych sie promocjg | i Turystyki
turystyczng regionu (m. in. tworzenie materiatéw promocyjnych, - 4 dwudniowe szkolenia dla grupy 50 osob
wspotpraca z mediami, niestandardowe formy komunikacji, badania
marketingowe)
2 Planowane pozyskanie dotacji Urzedu
B . . . Marszatkowskiego
adania ruchu turystycznego w wojewodztwie K . o .
ontynuacja monitoringu ruchu turystycznego i
wizerunku regionu
IV | STUDY TOUR
1 Organizacja imprez typu study tour dla dziennikarzy i touroperatorow | Dziatanie w ramach wspétpracy z POT i POIT
VI | TARGI TURYSTYCZNE
1 Organizacja stoiska regionalnego woj. Slaskiego na targach Prace zgodnie z harmonogramem projektu:

turystycznych krajowych i zagranicznych:

- przy wykorzystaniu dotacji RPO:

I RPO: Utrecht, Bruksela, Sosnowiec, £6dz (wojewddztwo Slagskie
regionem partnerskim targow), Berlin, Paryz

Il RPO: Wroctaw, Gdansk, Katowice, Warszawa Lato, Warszawa TT
Warsaw, Poznan

- ze srodkéw wiasnych: Brno, Praga, Opole, Kijow, Moskwa/Sankt
Petersburg

- stworzenie koncepcji stoiska promocyjnego

- przygotowanie merytoryczne targow — wspotpraca z
podwystawcami, organizatorami targéow, POT i POIT

- prezentacja wojewodztwa na targach turystycznych

- promocja projektu




