SLASKA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
Siedziba: 40-085 Katowice, ul. Mickiewicza 29, tel.: 032/ 207 207 1, fax: 032/ 207 207 2

HARMONOGRAM SZKOLEN

BLOK I — 13-14 WRZESNIA 2010 R. - HOTEL ,,OLIMPIA” W RYBNIKU
PROWADZACY: AGENCJA PLANET PR
TEMATYKA ZAJEC — MEDIA RELATIONS

HARMONOGRAM SZKOLEN:

dzien 1:

9:00- rejestracja uczestnikow

9:30- 11:30 - szkolenie

- co to jest media-relations

- jakie tematy interesuja media (takze z uwzglednieniem rodzajéw medidw)
- baza medidow (+ case)

11:30- 12:00 - przerwa kawowa

12:00- 14:30 - szkolenie

- rodzaje materialow prasowych

- materialy promocyjne, a materiaty prasowe

- jak tworzy¢ informacj¢ prasowa, kiedy ja wysyla¢, w jakiej formie
- materiaty dla medidw innych niz prasa (radio, telewizja, internet)
14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie

- organizacja konferencji prasowe;j

19:00 kolacja

dzien 2 (warsztatowy):

9:30- 12:00 - szkolenie

- warsztat pisania materialdow prasowych i promocyjnych (I gr)

- zasady autoprezentacji 1 wystapien przed kamera/mikrofonem radiowym (II gr)
12:00- 12:30- przerwa kawowa

12:30 - 15:00- szkolenie
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- warsztat pisania materiatow prasowych i promocyjnych (IIgr)

- zasady autoprezentacji i wystapien przed kamera/mikrofonem radiowym (I gr)
15:00 - 16:00 - obiad

16:00 - 18:00- szkolenie

- wspolne (obie grupy) podsumowanie warsztatow

- praca z case’ami z uwzglednieniem powtarzajacych si¢ blgdoéw w obu grupach.

BLOK II — 30 WRZESNIA — 1 PAZDZIERNIKA 2010 R. - HOTEL ,,KOTARZ”
W BRENNEJ

PROWADZACY: AGENCJA PLANET PR

TEMATYKA ZAJEC — E-PUBLIC RELATIONS

HARMONOGRAM SZKOLEN:

dzien 1:

9:00 - rejestracja uczestnikow

9:30 - 11:30 - szkolenie

- co to jest e-pr, jakie sa mozliwosci ptatnej 1 bezptatnej promocji w internecie

- media spoteczno$ciowe — wady i zalety poszczegdlnych rodzajow portali, dobor
poszczegolnych narzedzi do tego, co chcemy promowac

11:30 - 12:00- przerwa kawowa

12:00 - 14:30- szkolenie

- wykorzystanie mediow spotecznosciowych (case), zasady dziatania w tych mediach
- marketing wirusowy i szeptany, blogi, mikroblogi (narzg¢dzia)

14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie

- narzedzia c. d.

- rachunkowo$¢ medialna, czyli jak bada¢ skuteczno$¢ i1 efektywnos¢ dziatan w sieci

19:00 kolacja

dzien 2 (warsztatowy) - Planowanie kampanii internetowej na bazie dotychczasowych

1 aktualnych projektow uczestnikow (dwie grupy)
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9:30- 11:30 - szkolenie

11:30- 12:00- przerwa kawowa
12:00- 14:30- szkolenie

14:30- 15:30 - obiad

15:30- 18:00- szkolenie

BLOK III - 11-12 PAZDZIERNIKA 2010 R. - HOTEL ,DABROWKA”
W JASTRZEBIU-ZDROJU
PROWADZACY: INSPIROS CONSULTING GROUP

TEMATYKA ZAJEC:
DZIEN I - PRAWA AUTORSKIE

1. wprowadzenie

2. utwory prawa autorskiego, w szczegolnosci zdjecia

Blok ma na celu wyjasnienie stuchaczom pojecia "utwor prawa autorskiego". Jako przyktad
poshuzy utwor - zdjgcie. Tematyka bedzie dotyczy¢ zarowno tworzenia wiasnych utworéow
(np. co jest utworem) i ochrony ich, przenoszenia praw do tych utwordéw, jak réwniez
wykorzystywanie utwordw innych autoréw (zakres uzywania cudzych utworow, opisywanie
tych utworow, odwotania do autora itp.).

3. dobra osobiste, w szczegolnosci wizerunek

Blok ma na celu wyjasnienie pojgcia "dobra osobiste". Poruszone begda m.in. tematy
dotyczace: wykorzystywania wizerunku innych oséb w publikacjach, wyrazanie zgody na
wykorzystywanie cudzego wizerunku, ochrona dobr osobistych i naruszania dobr osobistych,
dobra osobiste 0s6b publicznych.

4. prasa i nowe media

Blok dotyczy artykutow prasowych i wypowiedzi zamieszczanych w $rodkach przekazu.
Tematyka obejmie m.in.: zamieszczanie artykutow prasowych na stronach internetowych,
tworzenie informacji i udostgpnianie jej innym uzytkownikom, wykorzystywanie artykutow
prasowych dla wtasnych celéw, autoryzacja.

5. zakonczenie, podsumowanie

DZIEN II - PRACA Z MEDIAMI W SYTUACJACH KRYZYSOWYCH

HARMONOGRAM SZKOLEN:

dzien 1:
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9:00 - rejestracja uczestnikow
9:30 - 11:30 - szkolenie

11:30 - 12:00- przerwa kawowa
12:00 - 14:30- szkolenie

14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie

19:00 kolacja

dzien 2 (warsztatowy):

9:30 - 11:30 - szkolenie

- Jak przygotowac si¢ na kryzys, monitoring, ludzie , dokumentacja, sztab kryzysowy,
sposoby rozwiazywania Kryzysow

11:30 - 12:00- przerwa kawowa

12:00 - 14:30- szkolenie

- Reakcja na kryzys - co robi¢, a czego nie robi¢ w kryzysie, zasady zarzadzania sytuacja
kryzysowa w zakresie publicity,

- Cwiczenia przed kamera - sposoby rozmowy i udzielania informacji dziennikarzowi, czyli
umiej¢tnosci prezentowania informacji i odpowiadania na trudne pytania- ¢wiczenia z
kamera,

14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie

- Cwiczenia przed kamera ciag dalszy- sposoby rozmowy i udzielania informacji
dziennikarzowi, czyli umiejgtno$ci prezentowania informacji i odpowiadania na trudne

pytania- ¢wiczenia z kamera,

BLOK IV — 28 — 29 PAZDZIERNIKA 2010 R. - HOTEL ,,ARSENAL PALACE”
W CHORZOWIE
PROWADZACY: INSPIROS CONSULTING GROUP
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TEMATYKA ZAJEC - PRZYGOTOWANIE MATERIALOW I WYDAWNICTW
PROMOCYJNYCH

HARMONOGRAM SZKOLEN:

dzien 1:

9:00 - rejestracja uczestnikow

9:30 - 11:30 - szkolenie

- Znaczenie segmentacji w tworzeniu wydawnictw promocyjnych, przyktady

11:30 - 12:00- przerwa kawowa

12:00 - 14:30- szkolenie

- Planowanie i1 przygotowanie wydawnictwa promocyjnego, zebranie informacji, brief,
harmonogram

14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie

- Produkcja 1 dystrybucja- wspotpraca z podwykonawcami ( wydawnictwa, drukarnie, studia,
graficzne, agencje reklamowe), wymagane formaty zdje¢ i plikow graficznych, czym si¢
kierowac, o co pyta¢, gdzie kolportowa¢ wydawnictwa promocyjne

19:00 kolacja

dzien 2:

9:30- 11:30 - szkolenie

- Szata graficzna, opracowanie layoutu, czytelno$¢ przekazu, stosowanie jednolite;
identyfikacji wizualnej, dobor zdjec

11:30- 12:00- przerwa kawowa

12:00- 14:30- szkolenie

- Jakie informacje sa przydatne turystom - copywriting, jakiego jezyka uzywac, jakich
zwrotow unikac, najczgstsze btedy, zasady pisania tekstow promocyjnych, hasta i slogany
reklamowe

14:30 - 15:30 - obiad

15:30 - 18:00- szkolenie
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- Jakie informacje sa przydatne turystom ciag dalszy - copywriting, jakiego jezyka uzywac,

jakich zwrotow unikaé, najczgstsze bledy, zasady pisania tekstow promocyjnych
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