Konkurs 2014 Najlepszy produkt turystyczny – Złoty Certyfikat POT – województwo śląskiego

Początek formularza

	dokładna nazwa produktu turystycznego
	(max 100 znaków)

	adres
	 

	Województwo
	[image: image1.wmf]

SLASKIE


	Powiat
	[image: image2.wmf]



	Kod
	[image: image3.wmf]


	Miejscowość
	[image: image4.wmf]



	Ulica
	[image: image5.wmf]



	nr telefonu
	[image: image6.wmf]



	nr faxu
	[image: image7.wmf]



	strony www
	(max 100 znaków)

	e-mail
	(max 100 znaków)

	Kategoria produktu
	[image: image8.wmf]impreza turystyczna[image: image9.wmf]wydarzenie cykliczne[image: image10.wmf]obiekt[image: image11.wmf]szlak[image: image12.wmf]obszar

	OPIS PRODUKTU

	opis
	(max 800 znaków)

	STRATEGIA I NARZĘDZIA PROMOCJI PRODUKTU
	(max 800 znaków)

	Rok Otrzymania CERTYFIKTU POT
	[image: image13.wmf]



	OPIS ROZWOJU PRODUKTU TURYSTYCZNEGO OD CZASU OTRZYMANIA CERTYFIKATU POT
	(max 800 znaków)

	STOPIEŃ SPEŁNIENIA KRYTERIÓW

	Atrakcyjność produktu turystycznego z punktu widzenia turystów
	(max 400 znaków)

	Dostępność dla turysty
	[image: image14.wmf]dostępny dla osób niepełnosprawnych[image: image15.wmf]produkt przyjazny rodzinom z dziećmi[image: image16.wmf]parking[image: image17.wmf]obsługa w językach obcych[image: image18.wmf]dobry dojazd[image: image19.wmf]dobrze oznakowany[image: image20.wmf]strona internetowa

	Inne działania dla dostępności
	(max 400 znaków)

	Podjęte działania na rzecz komercjalizacji produktu turystycznego
	(max 400 znaków)

	Wykorzystanie innowacji w rozwoju produktu
	(max 400 znaków)

	Wykorzystanie nowoczesnych technologii w rozwoju produktu
	(max 400 znaków)

	Podjęte działania promocyjne
	[image: image21.wmf]reklama w TV[image: image22.wmf]reklama w prasie[image: image23.wmf]reklama w radiu[image: image24.wmf]wydawnictwa promocyjne[image: image25.wmf]udział w targach[image: image26.wmf]Internet[image: image27.wmf]outdoor[image: image28.wmf]eventy[image: image29.wmf]PR[image: image30.wmf]marketing szeptany, wirusowy, partyzancki

	inne oryginalne formy promocji
	(max 200 znaków)

	Gospodarcze i społeczne znaczenie produktu turystycznego na rozwój regionu
	(max 400 znaków)

	Perspektywy dalszego rozwoju produktu (np. strategia własna lub regionalna, sieciowość etc)
	(max 400 znaków)

	Zgodność z Marketingową strategią Polski w sektorze Turystyki na lata 2012 – 2020
	(max 200 znaków)

	Twórcze rozwinięcie działalności
	(max 400 znaków)

	Akceptuję regulamin a także udzielam licencji do utworów załączonych na zasadach określonych w regulaminie
	[image: image31.wmf]

	Wyrażam zgodę na przetwarzanie moich danych osobowych zgodnie z ustawą z dnia 29.08.1997 r. o ochronie danych osobowych (tekst jedn. Dz. U. z 2002 r., Nr 101, poz. 926 z późn. zm.)
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