Promocja ustug prozdrowotnych
W nhowym projekcie

promocji polskiej gospodarki na
rynkach zagranicznych

Piotr Tatara
Polska Organizacja Turystyczna
17 listopada 2015 roku
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Uwarunkowania

Program Operacyjny Inteligentny Rozwdj 2014 - 2020
Os priorytetowa: Wsparcie innowacji w przedsiebiorstwach

Dziatanie 3.3 Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji innowacyjnych
przedsiebiorstw

Poddziatanie 3.3.2 Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki
produktowe — Marka Polskiej Gospodarki

Krajowe Inteligentne Specjalizacje
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Powiazania projektu z Krajowg Inteligentng Specjalizacja

Lista branz/grup produktowych/ustugowych:
Sprzet medyczny

Maszyny i urzgdzenia

Kosmetyki

IT/ICT

Biotechnologia i farmaceutyka
Moda polska

Budowa i wykanczanie budowli
Jachty i fodzie

Meble

10. Polskie specjalnosci zywnoSciowe
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11. Sektor ustug prozdrowotnych
12. Czesci samochodowe i lotnicze
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Opis projektu

Cel :

Celem projektu jest upowszechnianie przekazu o wysokiej jakosci
polskich marek produktowych z obszaréw wpisujgcych sie w Krajowe
Inteligentne Specjalizacje oraz kontynuowanie dziatan przyczyniajacych sie
do umacniania pozytywnego wizerunku Polski i polskiej gospodarki na
rynkach zagranicznych.

Realizacja:

Zaangazowanie sektora MSP w wspdlne wdrazanie wieloletnich
programow promoc;ji

Wskaznik:
Liczba wspartych przedsiewzig¢ informacyjno-promocyjnych
..o charakterze miedzynarodowym
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Opis projektu

Obszary objete wsparciem projektu:

* Branzowe programy promocji

* Programy promocji na rynkach perspektywicznych
* Duze przedsiewziecia promocyjne

* Wdrazanie marki polskiej gospodarki

* Koordynacja systemu promocji polskiej gospodarki
Podmioty zaangazowane w realizacje projektu:

* Ministerstwo wtasciwe ds. gospodarki

* Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci

* Agencja Rynku Rolnego

* Instytut Adama Mickiewicza

e Polska Organizacja Turystyczna

* Inne
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Opis projektu

Budzet projektu : 149 642 900 zt
(w tym 95 642 900 zt dla branzowych programoéw promoc;ji )

Czas trwania projektu: pazdziernik 2015 - grudzien 2023

Rynki zagraniczne: Europa, Azja, Ameryka, Afryka, Bliski Wschod
Odbiorcy dziatan informacyjno-promocyjnych:

e przedsiebiorcy

* instytucje otoczenia biznesu

e partnerzy i kooperanci zagraniczni

* indywidualne osoby
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e Czescl
Wyszczegdlnienie katalogu réznorodnych dziatan promocyjnych realizowanych

na rynkach zagranicznych, z ktérego bedg mogli bezposrednio korzystac
przedsiebiorcy.

Udziat przedsiebiorcow w tych dziataniach sfinansowany zostanie w ramach
poddziatania 3.3.3 ,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to
Brand” realizowanego przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci.

 Czescll
Wyszczegdlnienie i realizacja dziatan informacyjno-promocyjnych, ktére bedg
wspiera¢ wybrane branze oraz polskg gospodarke.

Przyktadowe dziatania: organizacja misji przyjazdowych kontrahentéw, stoiska

narodowe na najwazniejszych imprezach targowych, zakup analiz/ustug

eksperckich na potrzeby branzy, artykuty sponsorowane w prasie branzowej,
... dziatania PR.
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Branzowy program promocji ustug prozdrowotnych

e Okres realizacji: 1 lipca 2016 — 30 czerwca 2019
* Budzet programu: 4.9 min zt

* Kontynuacja projektu ,turystyka medyczna”

* Wspotpraca z przedsiebiorstwami

* Narzedzia

* Rynki

@
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Planowane rynki zagraniczne

* 5 rynkoéw poza UE:
Rosja, Ukraina, USA, Norwegia, Zjednoczone Emiraty Arabskie

* 6rynkédw w UE:

Niemcy, Wielka Brytania, Skandynawia (Szwecja, Dania, Finlandia),
Holandia, w ktérych sg organizowane wazne imprezy targowe
(turystyczne lub specjalistyczne)
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Planowane narzedzia:

* targi specjalistyczne i turystyczne ( w tym reklama w katalogu targowym,
prezentacje na stoisku, reklama zewnetrzna na terenach targowych i
okofotargowych)

e road show, prezentacje

e study tour dla decydentow zwigzanych z promocjg miedzynarodowych
portali spa & wellness, dziennikarzy branzowych ,

* konferencje i kongresy specjalistyczne ( spa & wellness, uzdrowiska i
turystyka medyczna),

* spotkania informacyjne dla polskiej branzy (z zakresu wiedzy o rynkach
emisyjnych, pod kontem dopasowania komunikacji i produktéw z obszaru
spa, wellnes, turystyka medyczna),

* wydawnictwa produktowe i wizerunkowe i ich dystrybucja
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Lista wydarzen promocyjnych

* Global Wellness Summit

 Annual World Medical Tourism & Global Healthcare Congress (USA)
e Arabian Travel Market (Medical Tourism) (ZEA)

* International Exhibition Public Health (Ukraina)

* Professional Spa & Wellness Convention (WIk. Brytania)
 Medical & Spa Travel Workshop MedAntor (Rosja)

 Health Tourism Show (WIk. Brytania)

 Health & Rehab (Dania)

 World Tourism Market (WIk. Brytania)

* |TB Berlin (Niemcy)
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Poddziatanie 3.3.3 Program Operacyjny Inteligentny Rozwaj
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand.pl”

Cel poddziatania

Celem poddziatania jest udzielenie wsparcia przedsiebiorcom
uczestniczgcym w branzowych programach promocji oraz programach
promocji o charakterze ogélnym. Poddziatanie ukierunkowane jest na

promowanie polskich marek produktowych poprzez Marke Polskiej
Gospodarki.
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Ogolne zatozenia:

* Kontynuacja wspierania MSP w zakresie internacjonalizacji wzgledem
wdrazanych przez PARP i Ministerstwo Gospodarki w latach 2007-2013:
dziatania 6.1 PO IG i poddziatania 6.5.2 PO IG;

* Wsparcie skierowane do przedsiebiorstw z sektora MSP;
* Brak koniecznosci posiadania Planu Rozwoju Eksportu;

* Wsparcie skierowane zarowno dla poczatkujgcych eksporterdw, jak i
przedsiebiorstw z wieloletnig tradycjg w tym obszarze;

* Okreslony katalog imprez wystawowych (branzowych i ogdlnych).
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Zatozenia finansowe:

* Minimalna wartos¢ projektu — brak
 Maksymalna wartos¢ projektu — 1 000 000 PLN
* Wsparcie:
do 50% (pomoc publiczna i pomoc de minimis)
albo do 85% (pomoc de minimis)
* Budzet poddziatania: 100 000 000 euro
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Rodzaje kosztow podlegajacych dofinansowaniu -
w przypadku finansowania projektu pomocg publiczng

i pomocg de minimis:

* wydatek wynajmu, budowy i obstugi stoiska wystawowego
(do 50% - pomoc publiczna)

* pozostate wydatki objete sg pomocg de minimis (do 50%) tj.:
v delegacji i zakwaterowania pracownikdéw przedsiebiorcy uczestniczagcego w targach i
misjach gospodarczych;
transportu i ubezpieczenia w zwigzku z udziatem w targach;
opfaty rejestracyjnej, w tym rezerwacji miejsca wystawowego na targach;
wpisu do katalogu targowego;
udziatu w seminariach, kongresach i konferencjach;

D N N N NN

informacyjno-promocyjne projektu.
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W przypadku finansowania catosci wydatkow
pomocg de minimis:

Intensywnos¢ wsparcia uzalezniona od posiadanego statusu
* Mikroprzedsiebiorstwa: do 85%

* Mate przedsiebiorstwa: do 80%

 Srednie przedsiebiorstwa: do 75%

UWAGA

Z pomocy de minimis mogg skorzystac jedynie te podmioty, ktére
posiadajg wolny limit kwotowy do wykorzystania
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Projekt stoiska targowego
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widok perspektywiczny stoiska naroznego 21 e
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Projekt stoiska targowego
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Projekt stoiska targowego

lMadaitsbinen A
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Projekt stoiska targowego

widok perspektywiczny- miejsce spotkan
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Dziekuje za uwage

piotr.tatara@pot.gov.pl @
tel. 22’536 70 60
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