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Raport o Bleisure dotyczacy konferencji organizowanych przez
miedzynarodowe stowarzyszenia

Raport "Bleisure in Association Conferences" powstat w wyniku wspétpracy miedzy znanym w Polsce
Robem Davidsonem (MICE Knowledge) z platformg Conferli. Najnowsze badanie skupia sie na
zmieniajacych sie dynamicznie aspektach konferencji stowarzyszeniowych. Przeprowadzone wsréd
planistdow tego typu wydarzen badanie ukazuje ewolucje podejscia do bleisure. Raport dodatkowo
prezentuje informacje o trendzie bleisure w Polsce.

Co to jest bleisure?

Osoby korzystajgce z Bleisure (business + leisure) to osoby, ktére dodajg dodatkowe dni do swojego udziatu
w konferencji lub podrézy stuzbowej, aby cieszy¢ sie rozrywka, zwiedzaniem, aktywnosciami sportowymi, czy
po prostu relaksem, zamieniajgc swdj wyjazd stuzbowy w petnowartosciowe czas odpoczynku. Od momentu
ztagodzenia restrykcji podrdznych zwigzanych z pandemig COVID-19, bleisure zyskuje na popularnosci w
Europie i poza nig, poniewaz coraz wiecej osdb decyduje sie wydtuza¢ swoje podrdze stuzbowe w celach
rekreacyjnych.

Ze wzgledu na liczbe uczestnikdw, jakie przyciggajg, konferencje stowarzyszeniowe majg potencjat istotnego
przyczyniania sie do rozwoju trendu bleisure, wspomagajac jednoczesnie turystyke w miejscach, gdzie
odbywajg sie te wydarzenia. Jednak czy ten potencjat jest rzeczywiscie wykorzystywany?

Raport "Bleisure in Association Conferences"

Raport zatytutowany "Bleisure in Association Conferences" ujawnia wyniki pierwszego badania planistow
konferencji stowarzyszeniowych na sSwiecie, ktére skupia sie specjalnie na ich podejsciu do spedzania
dodatkowych dni na aktywnosciach rekreacyjnych w miejscach konferencji. Ankieta bada réwniez obecne
trendy dotyczace organizacji wycieczek przed i po konferencji, a takze programoéw dla towarzyszy.

Dla wiekszosci respondentéw idealna konferencja stowarzyszeniowa taczy prace i wypoczynek. Osiggniecie
rownowagi miedzy mozliwosciami nawigzywania kontaktéw z uczestnikami wydarzenia a odkrywaniem
miejsca to optymalny scenariusz. Atrakcyjnos¢ miejsca jest oceniana na podstawie szerokiego zakresu
czynnikdw, obejmujgcych mozliwos¢ przedtuzenia podrdzy poza okres konferencji oraz dostep do
réznorodnych aktywnosci, takich jak kulinaria, wino, historia, kultura i atrakcje turystyczne.

Jedna trzecia respondentéw zgtosita, ze atrakcje miast kongresowych sg dla nich bardzo waznym czynnikiem
przy wyborze miejsc na swoje wydarzenia. Mniej niz jedna pigta badanych planistow konferencji stwierdzita,
ze atrakcje sg dla nich catkowicie nieistotne.

Na pytanie o oszacowanie Sredniego odsetka uczestnikdw konferencji, ktdrzy zazwyczaj zostajg diuzej w
miejscu przeznaczenia z powodow rekreacyjnych, ponad jedna pigta respondentdw przyznata, ze nie wie,
poniewaz to cos, czego nie mierza. Jednak ponad jedna trzecia respondentéw zgtosita, ze 30% lub wiecej ich
uczestnikdw spedza dodatkowe dni w miejscu konferencji na aktywnosciach rekreacyjnych, przed lub po
wydarzeniu.

W odpowiedzi na pytanie, czy Bleisure byt rosngcym zjawiskiem wsrdd uczestnikéw ich konferencji, dwie
najczestsze odpowiedzi to 'rosnie' (okoto 30% respondentéw) lub 'pozostaje bez zmian' (okoto 30%

respondentéw). Niemniej jednak prawie 20% zgtosito, ze Bleisure jako aktywnos$¢ zmniejsza sie wsrdd ich
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uczestnikdw konferencji, gtdwnie z powodu wyzwan finansowych, wzrostu presji zawodowej lub obowigzkéw
rodzinnych.

Wyniki badan przedstawione w raporcie bleisure na konferencjach stowarzyszeniowych sg istotne dla
wszystkich convention bureaux i biur marketingu miejsc oraz dla planistdw konferenciji, jesli chodzi o aktualne

podejscie cztonkdw stowarzyszenia do dodawania elementéw Bleisure do wydarzen, w ktdrych uczestnicza.

Caty raport moze by¢ pobrany tutaj (PDF).

Podsumowanie kluczowych wnioskéw z badania

e Boom w Bleisure: Zniesienie ograniczen po pandemii COVID-19 napedza wzrost w trendzie Bleisure,
przeksztatcajgc podréze stuzbowe w petnowartosciowe doswiadczenia potgczone z odpoczynkiem.

e Znaczenie Destynacji: Jeden na trzech planistow priorytetowo traktuje atrakcje turystyczne i inne
przy wyborze lokalizacji konferencji, kwestionujac tradycyjne normy wyboru.

e Rosnace Zjawisko: Okoto 30% planistéw stowarzyszeniowych dostrzega wzrastajacg tendencje do
uczestnictwa w aktywnosciach Bleisure, dodajgc nowy wymiar do tych wydarzen.

e Wyzwania Pracy a Zycia Prywatnego: Niemniej jednak, prawie 20% zgtasza spadek zainteresowania
Bleisure, przypisujac go ograniczeniom finansowym, presji zawodowej lub obowigzkom rodzinnym.

e Brak Danych: Ponad 20% planistow nie sledzi pobytdéw uczestnikdw wydarzedn w kontekscie
rekreacyjnym, co wskazuje na brak zrozumienia zachowan uczestnikow.

Bleisure w Polsce

W raporcie dwie strony zostaty poswiecone Polsce w artykule zatytutowanym "The Rise of Bleisure Travel in
Poland: A Perspective from Industry Experts". W podrdézach stuzbowych pojawia sie nowy trend, ktdry zaciera
granice miedzy pracg a wypoczynkiem. "Bleisure", czyli potaczenie biznesu i wypoczynku, zdobywa
popularnosé¢. Paula Fanderowska, Prezes Zarzadu Polskiego Stowarzyszenia Konferencji i Kongreséw Polskich
(SKKP), oraz Aneta Ksigzek, Kierowniczka Poland Convention Bureau (Polska Organizacja Turystyczna), dzielg
sie swoimi spostrzezeniami na temat tego ewoluujgcego trendu w przemysle spotkan i wydarzen. Wiecej
informacji w raporcie.

#PolandCVB
Kontakt: Jaroslaw Marciuk

e Email: jaroslaw.marciuk@pot.gov.pl
e Linkedln: linkedin.com/in/jaroslawmarciuk/

Poland Convention Bureau — Biuro Spotkan i Wydarzen powstato w 2002 roku  Polska Organizacja Turystyczna

jako dziat Polskiej Organizacji Turystycznej i zajmuje sie promocjg Polski jako  ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa

miejsca organizacji spotkarn i wydarzen biznesowych. PolandCVB jest tel. +48 666 842 696, +48 785 802 187
pierwszym kontaktem i neutralnym dla kazdego, kto szuka informacji o e-mail: polandcb@pot.gov.pl www.pot.gov.pl
partnerach biznesowych i obiektach konferencyjnych oraz planuje
zorganizowac kongres stowarzyszenia lub wydarzenie korporacyjne w Polsce.
Gtéwnym celem biura jest budowanie wizerunku Polski jako kraju atrakcyjnego
do organizacji miedzynarodowych kongreséw, konferencji, podrézy
motywacyjnych, wydarzen korporacyjnych. Polska Organizacja Turystyczna jest
cztonkiem stowarzyszeri przemystu spotkan: International Congress and
Convention Association (ICCA) oraz Union of International Associations (UIA).
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